Контрольная работа №3

Вариант 3

Проработайте следующие грамматические разделы:

1. Пассив (Passiv), инфинитив пассива (Infinitiv Passiv) (образование, употребление и перевод).

2.  Пассивная конструкция “sein + причастие II”.

3.  Инфинитивные группы.

4.  Инфинитивные обороты  c um...zu, ohne…zu, statt...zu.

После повторения указанного выше материала приступайте к выполнению  письменного контрольного задания.

Выполните задания:

1. Из данных предложений выпишите те, сказуемое которых стоит в пассиве; подчеркните в них сказуемое и переведите эти предложения.

1. Die größte Gemäldegalerie von Moskau ist nach dem Namen des russischen Mezänen Tretjakow genannt worden. 2. Die malerische Umgebung von Moskau wird  immer schöner. 3.  Das Netz der Transportlinien wird sich weiter entwickeln. 4. Moskau  ist  immer für die  Russen das  Symbol von Russland gewesen.   5.  Die Museen  bei Moskau werden stark besucht.

2. Переведите предложения, обращая внимание на перевод сказуемого. Помните, что конструкция “sein + причастие II” передает  законченность действия.

1. In der Hauptstadt werden neue komfortable vielstöckige Häuser gebaut. 2. Die Automobilbauindustrie ist in Moskau stark entwickelt.

3. Перепишите предложения и подчеркните в них сказуемое; переведите письменно, обращая внимание на временные формы модальных глаголов.

1. Hier muß eine neue U-Bahnlinie gelegt werden. 2. Bei diesem Projekt mußten komplizierte Probleme gelöst werden. 3. Die Kenntnisse der jungen Fachleute können erweitert werden. 4. In der Nähe der Hochhäuser können Parkanlagen angelegt werden.

4. Перепишите и переведите предложения, обращая внимание на последовательность перевода отдельных членов инфинитивных групп и оборотов.

1. Es handelt  sich darum, einen hohen Stand der Produktion durch Automatisierung zu gewährleisten. 2. Die Absicht der zahlreichen Besucher war, in dem russischen Pavillon der Ausstellung die Entwicklung der Maschinenbauindustrie zu verfolgen. 3. Die Touristen kommen nach Moskau, um die Sehenswürdigkeiten der Stadt kennenzulernen. 4. Es ist vorgesehen, in dieser Gegend einen neuen Wohnkomplex zu bauen. 5. Neue Bildungseinrichtungen werden eröffnet, um das Ausbildungsniveau zu erhöhen.

5. Прочитайте текст, перепишите и переведите его письменно.

Werbung


Als Werbung wird die Verbreitung von Informationen in der Öffentlichkeit oder an ausgesuchte Zielgruppen, zwecks Bekanntmachung, Verkaufsförderung oder Imagepflege von meist gewinnorientierten Unternehmen bzw. deren Produkten und Dienstleistungen, selten auch für unentgeltliche, nicht gewinnorientierte Dienste oder Informationen, verstanden. Werbung kommt klassisch als Impuls, Anpreisung, Anregung, Stimulation daher, um eine spezifische Handlung, ein gewisses Gefühl oder einen bestimmten Gedanken bei anderen Menschen anzuregen und zu erzeugen.


Sie dient sowohl der gezielten und bewussten als auch der indirekten und unbewussten Beeinflussung des Menschen zu meist kommerziellen Zwecken. Teils durch emotionale, teils durch informelle Botschaften, spricht Werbung bewusste und unbewusste Bedürfnisse an oder erzeugt neue. Werbung wird über das rein optische Vorhandensein eines bedürfnisgerechten Angebotes wie eines ansprechenden Früchtestandes, über verbales Anpreisungen durch Marktschreier oder über Schrift und Text wie Tafeln, Plakate, Zeitungen, Zeitschriften und dergleichen sowie über Bilder verbreitet. Durch die modernen Medien wie Radio, TV, Film, Kino wurden die Möglichkeiten der Werbung vielschichtiger, komplexer und dadurch teilweise kaum bewusst erkennbar oder nur unterschwellig und versteckt.


Dieser Artikel befasst sich mit der Werbung im Hinblick auf jedes beliebige ökonomische Gut und dessen Einfluss auf den Menschen und die Umwelt als auch mit den technischen Anlagen (Werbeanlagen, Werbeträger). Ziel der Werbung in diesem Sinne ist in erster Linie der Verkauf eines Produktes oder einer Dienstleistung; es kann sich aber auch um die Gewinnung eines Kooperationspartners bzw. Investors handeln. Werbung ist damit ein Instrument der Kommunikationspolitik und des Marketings. Innerhalb des Kommunikationsmix einer Marketingkampagne steht die Werbung neben den anderen klassischen Instrumenten, wie der PR, der Verkaufsförderung und dem Persönlichen Verkauf.

6. Тест на понимание содержания текста. Выберите правильный ответ на следующие вопросы, перепишите его и переведите на русский язык.

1. Was wird als Werbung verstanden?

a) Als Werbung wird die Verbreitung von Waren verstanden.

b) Als Werbung wird die Verbreitung von Leistungen verstanden.

c) Als Werbung wird die Verbreitung von Informationen in der Gesellschaft verstanden.

2. Wozu dient Werbung?

a) Sie dient der  Beeinflussung des Menschen zu meist kommerziellen Zwecken.

b) Sie dient dem besten Leben der Kunden.

c) Sie dient den Unternehmen und Firmen.

3. Wodurch wurden die Möglichkeiten der Werbung vielseitiger?

a) Die  Möglichkeiten der Werbung wurden durch Kino vielseitiger.

b) Die  Möglichkeiten der Werbung wurden durch die Massenmedien vielseitiger.

c) Die  Möglichkeiten der Werbung wurden durch Radio und TV vielseitiger.

4. Was ist Ziel der Werbung im ökonomischen Sinne?

a) Ziel der Werbung im ökonomischen Sinne ist die Gewinnung eines Kooperationspartners.

b) Ziel der Werbung im ökonomischen Sinne ist die Gewinnung eines Investors.

c) Ziel der Werbung im ökonomischen Sinne ist in erster Linie der Verkauf eines Produktes oder einer Dienstleistung.

5. Wie heißen klassische Instrumente der Kommunikationspolitik (neben der Werbung)?

a) Klassische Instrumente der Kommunikationspolitik (neben der Werbung) sind TV und Radio.

b) Klassische Instrumente der Kommunikationspolitik (neben der Werbung) sind die PR, die Verkaufsförderung und der Persönliche Verkauf. 

c) Klassische Instrumente der Kommunikationspolitik (neben der Werbung) heißen Verkäufe und Dienstleistungen.

